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”Denna bilaga
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tack vare vara
partners.”

Jessica Runemark
Projektledare,
Barncancerfonden.
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Olle Soderberg

Bakgrund: Marknadschef pa Volvo, SEB, vd reklambyra, varumarkeskonsult,
byravalskonsult, styrelseledamot i Barncancerfonden.
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Give Hope dr ett unikt insamlingskoncept signerat
Barncancerfonden. Genom att skapa ndra samarbeten
med engagerade féretag kan man sprida budskapet
brett. Konceptet tar avstamp i glddjen att ge.

VAD AR
GIVE HOPE?

arncancerfondens mest
lojala givare ar kvinnor
6ver femtio ar. Denna
insikt skapade diskus-
sioner kring hur man pa basta sitt
skulle kunna na dven yngre enga-
gerade manniskor med sitt bud-
skap. Man eftersokte olika sitt att
bidra som kunde komplettera det
traditionella 90-kontot.

Skicka vidare hopp
Barncancerfonden hade precis be-
stamt sig for att skapa en ny maj-
lighet for yngre manniskor att
stodja,nir varumarkesbyrin Iden-
tity Works tog kontakt.En av deras
medarbetare hade nyligen forlorat
sin dotter i cancer och de ville en-
gagera sig genom att bidra med sin
kompetens. Sa skapade de tillsam-
mans med Barncancerfonden va-
rumaérkesplattformen fér Give Ho-
pe.Filmen "Pay it forward” och in-
ternationella insamlingskoncept
som RED var initialt viktiga inspi-
rationskallor.

Olle Soderberg ir styrelseleda-
mot i Barncancerfonden sedan tre
ar tillbaka.Han jobbar bland annat
som affarscoach och har en lang
karridr inom kommunikation, re-
klam, ledarskap och varumarkes-
byggande bakom sig.

- Vi vill uppmuntra manniskor att

visa varandra omtanke, siger han.

Konceptets payoff ”Ge bort nagot
litet, starta nagot stort” formed-
lar att du med Give Hope kan ge
bort en liten present till ndgon och
samtidigt stodja Barncancerfon-
dens outtrottliga arbete.

Foretagen viktiga givare

Barncancerfonden far inget stod
fran stat, kommun eller lands-
ting, utan ar helt beroende av ge-
nerésa privatpersoner och foretag
-ochjust féretagen spelar en myck-
et viktig roll i Give Hope. De bidrar
med insamlade pengar, men ocksa
med kunskap, nitverk och engage-
mang, nagot som skapar bra forut-

sattningar for insamlingsarbetet.

Dessutom maérker Barncancerfon-
den att dessa samarbeten ger ener-
gi och 6kad motivation hos medar-
betarna pa foretagen, samt att det
sociala engagemanget stirker de-
ras varumarken och gor dem till
mer attraktiva arbetsgivare.

- Foretagen far ett valdigt tydligt vi-
suellt redskap att jobba med, séger
Olle Soderberg, och personalen kan
enas kring en fraga pa ett natur-
ligt satt.Till stor del handlar det om
att kunna beskriva amnet och gora
det forstaeligt. Man vill som givare

kdnna att det ar ett allvarligt &mne,
“men jag kan gora nagot at det”.

Foretagen tar i samrad med
Barncancerfonden fram unika
Give Hope-produkter som de sal-
jer i sina butiker. En viss andel av
varje produkt gar till Give Hope.
Konceptet ger snabbt ringar pa
vattnet.

Starka varumérken sékes
Barncancerfonden valde ut sina f6-
retagspartners med omsorg. Det
kravdes starka varumérken med
geografisk bredd och sunda varde-
ringar. Dessutom var det forstas av
vikt att féretagens kunder stimde
overens med den givarprofil som
efterfragades.

- Bauhaus storsta kundgrupp ar till
exempel barnfamiljer, vilket stim-
mer bra 6verens med de vi vill na,
siger Olle Soderberg. Det ar dess-
utom ett av de foretag som hittills
samlat in allra mest pengar.

Manga givare skanker fortfarande
pengar till Barncancerfonden via
begravningar eller gratulationsga-
vor, men Give Hope ir ett sitt att
komplettera basverksamheten och
na nya marknader. Det andra benet
av konceptet ar Facebook-butiken.
Facebook ar en plattform dérvaran-
nan svensk redan befinner sig.

Att inga ett samarbete med Barn-
cancerfonden under Give Hope-
flagg &r en langsiktig 16sning som
kraver ett helhjartat engagemang.
Men det handlar inte bara om att
sélja fysiska produkter i butiker
och pa Facebook. Det finns manga
andra satt att bidra inom ramarna
for samarbetet, men alla aktiviteter
bygger pa samma typ av varumar-
kesgrund. Det handlar om att bidra
med lite och 4nda kunna paverka
framtiden. Resultatet blir att bade
medarbetare, kunder och leveran-
torer blir involverade i projektet.

Manga mdjligheter

-Det hir ar forsta gangen som
Barncancerfonden jobbar med sa
manga aktorer i ett och samma
koncept, sdger Olle Soderberg. Det
ar nar vi alla samarbetar som vi
far kraft och genomslag med va-
ra budskap. I dagsléget ar det elva
partners involverade i Give Hope,
men nu hoppas vi pa tre huvud-
partners till, och det vore extra kul
med aktorer inom telekom, mode
och sport. Det ar ett utmarkt satt
att bidra samtidigt som man lad-
dar sitt varuméarke med positiva
egenskaper och visar att man ock-
s& bryr sig om ménniskor - inte ba-
ra kvartalsrapporter.



Mangam

Ge vialénen
9 Maénga foretag samarbetar
med Barncancerfonden via
HR-avdelningen och erbjuder si-
na anstidllda mojligheten att
skidnka bidrag direkt fran l6nen.
Ett enkelt och effektivt sitt som
latt kan ge ringar pa vattnet. Det
skapar ocksa stolthet och engage-
mang inom foretaget.

Runda upp
9 Foretagen erbjuder sina kun-
der att runda upp nir de
handlar. Allt ifran oren till tiotals
kronor per kop kan rundas upp till
en jamn summa, och mellanskill-
naden gar direkt till Barncancer-
fonden. Enligt devisen manga
backar sma kan det i detaljhan-
deln skapa stora donationer pa
kort tid, samtidigt som foretagets
varumaérke laddas.

Istéllet for julgava
9 Pa manga arbetsplatser kom-
mer medarbetarna fram till
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att julgavor ar overflodiga. Da kan
de avsti sin julgava och skanka
pengarna till Barncancerfonden
istallet.

Traning
9 Foretagen motiverar sina
medarbetare att trana ge-
nom att bidra till Barncancerfon-
den forvarje triningstimme. Bau-
haus har exempelvis utokat sitt
traningsprogram internt sedan
man faststallt att tio kronor for
varje halvtimmes traning gar till
Barncancerfonden.

Ride of Hope
9 Ride of Hope ar ett cykellopp
pa 1 250 kilometer som gar
fran Lund till Stockholm under
niodagarvarje ar.Loppet bestar av
ett antal striackor, och man kan
vilja att cykla alla strackor eller
bara en. Bade foretag och privat-
personer kan anméla sig, och an-
malningsavgiften gar till Barn-
cancerfonden.

ligheter att bidra

Spin of Hope
9 En nationell spinningdag
som dger rum en lordag i
mars varje ar. Man tavlar i lag,
och ska hélla i gang en spinning-
cykel i 12 timmar. Spin of Hope
startade for fyra ar sedan och se-
nast bidrog 61 traningsanlagg-
ningar 6ver hela landet med sina
faciliteter. 864 lag holl i gang och
samlade totalt in 1,5 miljoner
kronor.

Olle Séderberg:

-Manga foretag ar daliga pa att
ga ut och beritta om sitt engage-
mang. De jobbar ofta internt med
valgorenhet och har manga goda
argument for sina val. Men det ar
inget fel med att kommunicera
det till omvarlden.

-Manga kan goéra mer pa den
fronten, och det kan inspirera an-
dra att gora samma sak.Samtidigt
forbinder man sig ocksa till att
gora nagot mer an bara en snygg
gest.
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FORETAG SOM AR MED I GIVE HOPE

Huvudpartners:
M Interflora

M Ur&Penn

M Bauhaus

Mediapartner:
M Kanal 5

Partner:
B Babyshop.se

Leverantorer:
M Cloetta

M SkickaTarta.se
B Universal Music
B GBGlace

B Kuponginlosen
B Mobilab

L&s mer pa webben:
www.givehope.se
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Henrik Stiernborg
COO, Ur&Penn.

Ur&Penn fick en
starkare féretagskultur

Personalen pa Ur&Penn ar stoltare
over att jobba pa foretaget sedan
samarbetet med Barncancerfonden
inleddes. Foretagskulturen har
starkts eftersom alla dr engagerade
i ett lyckat projekt som bidrar till en
samhallsforbattring.

Innan lanseringen av Give Hope hade
Ur&Penn en kick-off diar de informerade
personalen om hur samarbetet skulle se ut;
att Ur&Penn skulle sélja vissa utvalda pro-
dukter, nagra specialdesignade for andama-
let,ddr en del av pengarna skulle gé till Barn-
cancerfondens initiativ Give Hope.

- Det ar en stralande idé att vara kunder
kan kopa nagot litet, symboliskt och samti-
digt bidra till en samhallsférbattring. Och
det tyckte sa klart var personal ocksa, sdger
Henrik Stiernborg, COO pa Ur&Penn.

Personalen blev berérd

Pa kick-offen foreldste Aron Anderson som
sjilv drabbats av barncancer, och man hoéll
en auktion dir de anstillda kunde kopa
smycken och annat som ytterligare ett satt
att samla in pengar till Barncancerfonden.

- Hela personalen blev berord av forelés-
ningen, och alla var engagerade i bade auk-
tionen och att fa sitta i gang med att sélja
Give Hope-produkter, fortsitter Henrik
Stiernborg.

Henrik Stiernborg menar att foretagskul-
turen pa Ur&Penn definitivt blivit starkare

och bittre sedan de inledde forsiljningen av
Give Hope-produkter. Personalen ar ocksa
stoltare 6ver att arbeta har nu.

- Jag tror att en viktig del i det har pro-
jektet &r att hela Ur&Penn gor nagonting
bra tillsammans, det har starkt banden
inom foretaget. Vi skickar till exempel ut
informationsbrev da och da dar vi informe-
rar alla om hur foérsédljningen av vara Give
Hope-produkter gatt, vilket 6kar engage-
manget for insamlingen ytterligare. Alla
ar verkligen engagerade och vill att forsilj-
ningen ska ga sa bra som mdjligt da det
okar vart bidrag till projektet.

Nagot vi gor helhjartat

Ur&Penn har ocksa hort sig for bland sin
personal om de vill ge en del av sin 16n till
Barncancerfonden, och vildigt manga
svarade ja direkt.

Henrik Stiernborg tror att resultatet
blivit sa bra just for att alla, i olika delar av
foretaget, ar lika entusiastiska och brinner
for det de gor.Att skdnka en engangssumma
till Barncancerfonden tror han inte hade pa-
verkat foretagskulturen lika starkt.

- Nej, det har ar nagot som vi gor helhjar-
tat, och dar alla &r med och bidrar, bade vi
och vara kunder. For mig ar det viktigt att
alla arlika involverade.Och det tyckerjag att
vilyckats bra med.

AMANDA BJORNSDOTTER JAKOBSSON
redaktionen@mediaplanet.com
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Catarina Goodliffe
HR-chef, Ur&Penn.

”Det gar inte
att inte bli berérd”

Med engagerad personal inom ett
tavlingsinriktat foretag har Give
Hope snabbt blivit en samlande
kraft for hela Ur&Penn. Catarina
Goodliffe, HR-chef, ser bara
fordelar med projektet.

Sedan november 2011 har Give Hope-pro-
dukter som klockor, armband och vackar-
klockor synts ute i Ur&Penns butiker.
Hittills har néstan 1,5 miljoner kronor
samlats in till Barncancerfondens verk-
samhet genom forsaljningen.

Entusiasm och gladje

- Det vinnande konceptet har varit kopp-
lingen mellan forsiljning och givande,
sdger Catarina Goodliffe. Give Hope-pro-
dukterna okar forsdljningen, vilket ger
mer bidrag - det ar en perfekt win-win-
situation. Det vi sdljer blir nagot utéver det
vanliga.

Ur&Penns personal, menar hon, har kas-
tat sig over projektet med stor entusiasm
och gladje.Att samla in s mycket som moj-
ligt har blivit en tydlig sporre for de olika
butikerna,vilket skapar en bra dynamikin-
om foretaget.

- Det ar extra kul att alla delar av orga-
nisationen har fatt vara delaktiga. Vi har
tagit fram produkterna tillsammans, och
det skapar en stark teamkansla. Man sam-

las kring nagonting gemensamt som alla
brinner for, och det 4r omadjligt att inte bli
berord.

Personalen stod och stampade

I tillagg till den rena forsaljningen har
Catarina och hennes kollegor inom HR-
avdelningen aven sett till sa att de an-
stallda pa Ur&Penn kan skdnka pengar till
Barncancerfonden direkt fran 16nen.Nagot
som hittills fallit ut val. Och samarbetet
blir allt djupare.

- En gang om aret samlar vi alla butiks-
chefer,och senast traffades vi tillsammans
med Barncancerfonden och Aron Ander-
son, se sida atta. Pa det sittet triggar vi
igang bade butikschefer och butiksséljare
att jobba annu hardare for en god sak. Give
Hope var ett valdigt 1att projekt att silja in.

Inférjulruschen gar hela huvudkontoret
ut och jobbar i nagra avbutikerna.Nar Give
Hope-armbanden var férsenade kunde
Catarina notera hur butikspersonalen bok-
stavligen stod och stampade.

-De tycker det har ar jattekul, och vi
silde otroliga méangder fargstarka Give
Hope-armband. Kunderna efterfragar den
hir kopplingen - att kunna ge bort nagot
som samtidigt ger ndgonting mer.

CHRISTIAN VON ESSEN
redaktionen@mediaplanet.com




H A N N

PLANET HELA DENNA TEMATIDNING AR EN ANNONS FRAN MEDIAPLANET

Angelica Andersson
Férsaljningschef,
Ur&Penn.

De har dragit in
en och en halv miljon

Ur&Penns framgangsrecept, nar
det géller att dra in sa mycket
pengar som mojligt till Give Hope,
stavas stort engagemang hos hela
personalen.

Angelica Andersson ir forsiljningschef pa
Ur&Penn. I samarbetet med Barncancer-
fonden har hennes roll varit att uppdatera
personalen om hur forsdljningen gatt, hur
mycket pengar till Give Hope de dragit in,
samt att med olika medel peppa och upp-
muntra dem till att samla in &nnu mer.

- Eftersom det &ar personalen i butiker-
na som siljer produkterna, och som arbetat
hart med att silja s& ménga Give Hope-
markta varor som moijligt, ar det viktigt
att de ar insatta i var i processen vi befin-
ner oss, och hur mycket de bidrar med ge-
nom sitt aktiva silj och engagemang.Alla pa
Ur&Penn ar vildigt tavlingsinriktade, och
att flera foretag samarbetar med Give Hope
har gjort att vi alla kéant att "vi ska hjélpa till
med att dra in mest pengar”, berattar Ange-
lica Andersson.

”Runda upp”
En och en halv miljon kronor har de kun-
nat skinka till arbetet med att hjalpa barn
med cancer och till forskning i omradet,och
20000 Give Hope-armband har redan salts.
- Pengarna vi dragit in har dels kommit
fran forsdljning av Give Hope-produkter,
men dven i form av att personalen fragat
varje kund om de vill “runda upp”. Sag att
en kund koper nagot for 98 kronor, d4 har
den fatt mojligheten att betala 100 kronor i

stéllet, och skdnka tva kronor till Barncan-
cerfonden, forklarar Angelica Andersson.

Bade det sistndmnda och forsiljning av
Give Hope-markta varor har gatt battre dn
nagon pa foretaget vagat hoppats pa.

- Give Hope har fatt in cirka 3,5 miljoner
kronor totalt frin alla foretag de samarbe-
tar med, och da kan vi verkligen kidnna oss
stolta Over att en sa stor del kommit fran oss,
berattar Angelica Andersson.

Tarta till personalen

En av framgangsfaktorerna tror hon &r att
all personal ute i butikerna och i resten av
organisationen har varit och ar si engage-
rad.

- Vi har ocksa foljt upp med statistik till
alla butiker, och den butik som dragit in
mest pengar per kund varje vecka har bel-
nats med en tarta som vi kopt via Give Hope,
forklarar Angelica Andersson och tilldg-
ger att som mest 1ag en butik pa néstan atta
kronor per kund.

Hon tror ocksa att kunder omedvetet blir
mer positivt instéillda till butiker som ver-
kar for nagot bra och att givaren gor en "bra
affar”. Men om deras forsiljning totalt sett
gatt battre tack vare samarbetet vagar hon
inte svara pa.

- Det hir ar ju inte néagot vi gor for att
tjaina pengar utan for att hjdlpa Barncancer-
fonden.Om vi tjanat pengar pa det i form av
att fler kunder hittat sin vag till oss sa ar det
en ren bonus,avslutar Angelica Andersson.

AMANDA BJORNSDOTTER JAKOBSSON
redaktionen@mediaplanet.com
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Eva Forsmark
Marknadschef,
Ur&Penn.

JUNI2012 - 5

Affar med hjdrtat som

Y

stdrker varumdrket

Genom att stétta Barncancer-
fondens initiativ Give Hope

har Ur&Penns varumarke blivit
starkare.

Ur&Penn ér ett av foretagen som valt att
samarbeta med Give Hope, dar ledstjar-
nan ar “ge bort nagot litet och starta nagot
stort”.

- Nar vi fick fragan om vi ville vara med
och stotta Barncancerfondens initia-
tiv Give Hope, tyckte vi alla att det kdndes
sjalvklart att vara med och hjilpa bade
Barncancerfonden och vara kunder att
gora nagonting bra, berattar Eva Fors-
mark, marknadschef pa Ur&Penn.

Ge bort ”nagot litet”
For Ur & Penns del, som siljer mycket
bijouterier,var idén att lata kunderna kopa
och ge bort “nagot litet” inte speciellt svart
att realisera. Eva Forsmark ar en av dem
som varit med och arbetat fram en sérskild
Give Hope-kollektion som man satsat hart
pa att silja och placera pa bra och tydliga
platseributikerna.

-Det kdnns otroligt bra att fa vara
med och hjilpa barn med cancer. Det ar

nagot som alla blir berorda av, saval vi pa
Ur&Penn som vara kunder som kliver in i
nagon av vara butiker for att handla. Pa sa
sétt ar det har samarbetet vildigt speciellt,
forklarar Eva Forsmark.

Gynnsamt samarbete

Forutom de specialdesignade smyckena har
Ur&Penn valt att &ven Give Hope-maérka vis-
sa ordinarie varor. Nagra lite dyrare klockor
och silverset dr exempel dér en del av peng-
arna gatt till Barncancerfonden.

Ur&Penn har ocksa valt att satsa mycket
pa kommunikation av Give Hope-produk-
ternaibade tv, press och kataloger.

- Det stédrker oss och samarbetet med
Give Hope. Hela projektet ar en win-win-
situation for alla som 4r med.Bade den som
koper och den som far ett smycke i present
blir glad eftersom pengarna gar till att
hjalpa barn med cancer. Kunderna ser oss
med mer positiva 6gon samtidigt som vi far
mojligheten att stotta en god sak.Det hér ar
en affar vi gor med hjartat.

AMANDA BJORNSDOTTER JAKOBSSON
redaktionen@mediaplanet.com
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SOCIAL SHOPPING

PRESENTB
MED HJARTA

Give Hope anvander sociala medier
pa ett nyskapande sitt genom att
lagga sin butik helt pa Facebook.
Dar finns givarna, dar finns sprid-
ningsmajligheterna.

Nér du gar in pa givehope.se hamnar du
automatiskt pa Facebook. Det ar ett strate-
giskt val fran Barncancerfonden. Halva
Sverige ir redan dér, och den virala sprid-
ningen ar oslagbar.

- Vi vet att kampen mot barncancer
viacker manniskors engagemang, dven pa
Facebook, sdger Give Hopes projektledare
Jessica Runemark, och nu satsar vi pa att
ocksa samla in pengar dér.

Utmaningen med att synas och silja
inne i ett socialt natverk ligger framforallt
i att anvdndarna inte ar dar for att handla.
Reklam ér ett kdnsligt &mne i den privata
sfiren, men har man nagot att formedla
som vicker manniskors tankar och som &ar
vardeskapande ar chansen stor att det gar
att bade sélja och samla in pengar.

Anpassade produkter

Resultatet &r ett timligen intrikat system,
byggt som en applikation inuti i Facebooks
skal. Rent praktiskt gar det till sa att nagra
av Give Hope-foretagens produkter finns re-
presenterade i den integrerade webbshop-
pen pa Facebook-sidan.Nar du koper en Give
Hope-present syns det i ditt eget nyhetsflo-
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de - liksom pa Give Hope-sidan och hos den
person du eventuellt ger en gava till.

Produkterna i Facebook-butiken gar hand
i hand med glddjen att ge, sa hir samsas
smycken fran Ur & Penn med presentkort pa
Bauhaus,blommor fran Interflora,spellistor
fran Digster, tartor fran SkickaTarta.se och
glassar fran GB Glace.

Insamlingsbarmometer

Integrationen med alla partners arviktig for
Give Hope-konceptets framgang pa nitet,
och bade foretagens insamlingar och den
gemensamma totalsumman syns i interak-
tiva barometrar som syftar till att skapa en-
gagemang och gemenskap. Under "Mitt Gi-
ve Hope” kan man som privatperson samla

FAKTA

M Istallet for att utveckla en egen hem-
sida valde man att lagga Givehope.se inuti
en applikation pa Facebook. Dar kan
man kommunicera med varandra, kdpa
presenter och ta del av information fran
Barncancerfondens arbete.

M | skrivande stund har sidan
narmare 20 000 foljare eller "fans”.
Intresset 6kar hela tiden.

B Genom att képa en present till en
van sprids notifieringen bade pa kopa-
rens, saljarens och butikens "vagg”.

T i e P
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pa sig medaljer i olika valorer beroende pa
hur man har bidragit, och klistra in dem pa
sin hemsida eller blogg.

Facebook ar fantastiskt

-Vivill helatiden ldra oss mer omvara givare
sa att vi blir battre pa att kommunicera med
dem, siger Jessica Runemark. Facebook ar
fantastiskt pa det sattet. Vi behover vara dar
var malgrupp ar och inspirera dem till att
stodja oss.Genom att ge erkdnnande for en-
gagemang och medverkan kan man dessut-
om inspirera andra. Det ar tjusningen med
Facebook.Sa fort nagon stottar syns det.

CHRISTIAN VON ESSEN
redaktionen@mediaplanet.com

M Flitiga bidragsgivande kép pre-
mieras med en knapp eller medalj som
kan fastas pa valfri hemsida eller blogg.
M Give Hope-kampanjerna ute i bu-
tik pagar i olika intervaller for att lattare
kunna mata férséljningen och entusias-
mera séljarna. P4 Facebook &r butiken
6ppen dygnet runt.

Las mer
pa webben:
www.givehope.se

givehope.se
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KUPONGINLOSEN

M Sjélvklart vill vi erbjuda vart unika

clearingnatverk inom handeln fér att 6ka

insamlingen till Give Hope. Mottagaren

av glassen kan l&tt I6sa in den mobila
produktchecken i cirka 3 000 butiker i hela
landet, till exempel Coop, Hemk&p och
Pressbyran. Tillsammans med var sam-
arbetspartner Mobilab har vi skapat de
mobila produktcheckarna for GB Glace,

MODERN SAMPLING
| KAMPEN MOT BARNCANCER

Vi vill fa fler att uppticka Give Hope
och vad det star fér. Darfér har vi
dragit i gang en samplingsaktivitet
pa nitet, beréttar Matilda Jarnblad,
Nordisk produktchef pa GB Glace.

For att fa en snabb och bred spridning av
Give Hopes budskap har GB Glace valt att
anvianda Facebook som samplingskanal.
Den 21 maj drog deras kampanjigang.

- Vi har haft en del liknande aktiviteter
forut. Men inte i sa har stor skala och pa det
harsittet.Sa det arnagot helt nytt for oss, sé-
ger Matilda Jarnblad som hoppas och tror
att deras engagemang bade ska 6ka kanne-
domen om Give Hope och fa fler att vilja vara
med och stotta kampen mot barncancer.

Vad dr sampling?

Sampling innebar att ett foretag delar ut ett
visst antal produkter gratis. Det kan vara en
ny produkt man vill géra reklam f6r, eller en
redan etablerad produkt som man vill pa-
minna om. Traditionell sampling innebar
vanligtvis att reklamblad eller varuprover
delas ut till forbipasserande.

- Men i det har fallet vill vi att kampan-
jen ska aterspegla det Give Hope star for -
niamligen att ge bort nagot litet till nagon
man tycker om,och samtidigt vara med och
starta nagot stort. Mottagaren kan i det har
fallet dessutom sjalv vilja nar hon eller han
vill hamta ut sin present, férklarar Matilda
Jarnblad.

Samplingsaktiviteten pa Facebook ér till
for att man ska kunna ge bort en glass till
nagon man kdnner. For varje glass nagon ger
bort skinker GB Glace fem kronor till Barn-
cancerfonden.

- Man gar in pa kampanjen pa givehope.
se, den marknadsfors varje vardag pa GB
Glace sida, gillar Give Hope och viljer en vin
man vill ge bort en glass till, forklarar Matil-
daJarnblad.

Darefter skriver man en liten personlig
hilsning till kompisen eller familjemed-

lemmen, godkdnner en spridning pa sin
egen wall (vilket ar valfritt) och den utvalde
far darefter sin present och en halsning i
mobilen. Mobilchecken gér att 16sa in pa
flera olika stallen.

Géller att vara snabb
-Viskankerbort 1000 glassar om dagen,fem
dagar i veckan under fyra veckors tid. Det
kostar alltsa ingenting att ge bort en glass
till nagon man tycker om.Totalt skinker GB
Glace bort 20 000 glassar.Och det ar forst till
kvarn som géller, beradttar Matilda Jirnblad.

Klockan 11.00 varje dag startar samp-
lingen. Nar foretag gjort liknande satsning-
ar pa nitet forut har produkterna tagit slut
snabbt. De forsta dagarna har det kunnat ta
nigon timme. Men efter nagra dagar hand-
lar det om minuter.

-8a det giller att vara snabb. Men skul-

le man inte hinna, far man en ny chans
redan nasta dag. Och varje vecka ar det en
ny glass. Vi har valt att bade ge bort arets
glassnyheter, men dven klassiker som
Piggelin och Daimstrut, férklarar Matilda
Jarnblad.

Gilla Give Hope

Ytterligare ett mal med samplingsaktivite-
ten ar att forsoka fa en del avdem som gillar
GB Glace pa Facebook att ocksa gilla Give
Hope. GB Glace har drygt 85 000 personer
som foljer glassvirlden pa Facebook.

- Lyckas vi fa tio procent av vara followers
att fa upp 6gonen for Give Hope skulle det
betyda jattemycket for oss,avslutar Matilda
Jarnblad.

AMANDA BJORNSDOTTER JAKOBSSON
redaktionen@mediaplanet.com

Sa gar det till:

1. Ga in pa kampanjen som laggs ut pa
GB Glace wall varje vardag

klockan 11.00.

2. Gilla kampanjen.

3. Vélj en van du vill ge bort en glass
till, och skriv en personlig hélsning.

4. Godkann spridning pa egen wall
(det ar valfritt).

5. Vénnen far sin present och den
personliga halsningen i mobilen.

6. Mobilchecken gar att |6sa in pa
féljande stéllen; Pressbyran, 7Eleven,
Direkten, CityGross, Coop, Hemkop,
Willys, Shell och PrisXtra.

B Det gar bara att skénka en glass en
gang per person under hela perioden,
darefter far andra chansen.

Glassarna ar:
M Vecka 1: Magnum Infinity Choklad
samt Magnum Infinity Choklad & Kola.

B Vecka 2: Daimstrut samt
Daimstrut Pear Dream.

B Vecka 3: Cornetto Enigma Cookie.
M Vecka 4: Piggelin.

B Kampanjperioden &r pa
fyra veckor.
M Start:21/5, Slut: 15/6.

M Varje vardag klockan 11.00
under kampanjperioden ger GB Glace
bort 1 000 glassar i kampen mot
barncancer (totalt blir det

20000 glassar).

B FOr varje glass som ges bort som
present skénker GB Glace fem kronor
till Barncancerfonden.

Lds mer
pa webben:
www.facebook.com/gbglace

sager Marika Edberg, marknadschef
Kuponginlésen.

Matilda Jarnblad
Nordisk produktchef, GB Glace.

FOTO: EMELIEPALMCRANTZ
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TUMOREN KRYMPTE FORST, men senvisade det sig att jag var resistent mot behandlingen. D4 s&g man att det rérde sig om
tva olika tumérer, och situationen blevlivshotande. Darfér fick jag opererabort hela korsbenet och klippa av nerver.

Aron Anderson forlorade sina ben till cancern
vid atta ars alder. Sedan dess har han arbetat med
att skapa den mentala instdllning som krdvs for att
véinda motgdng till framgdng. Nu satsar han pa
London-0OS i sommar.

lotsligt gjorde
det ont att sitta.
Attaarige Aron
Anderson gick
med sin mam-
ma till vardcen-
tralen. Kanske
han hade slagit sig? Men virken
fortsatte och kombinerades med
hog feber. Nér man till slut rontga-
de svanskotan fann man en tumor
pa korsbenet och backenet.

En prévande tid
- Jag kan fortfarande minnas den
dar kvallen da vi akte in till sjuk-
huset, sdger Aron over en kaffe i
centrala Stockholm. Jag som var
karnfrisk i 6vrigt skulle ligga kvar
over natten. Det var nagonting las-
kigt som hédnde.

Och laskigare skulle det bli. Ef-
ter sjukhusnatten foljde ett ar av

ARON VA

cellgifter och stralbehandlingar
- en minst sagt provande tid for
en aktiv och idrottsintres-
serad pojke. Under hela
aret fick han till ex-
empel inte sitta, ut-
an hénvisades till
att halvligga och
hianga pa stolar
och bord.
-Tuméren krymp-
te forst, men sen vi-
sade det sig att jag
var resistent mot be-
handlingen.Da sag man att
det rorde sig om tva olika tumorer,
och situationen blev livshotande.
Dérfor fick jag operera bort hela
korsbenet och klippa av nerver.

I rulistol 6ver en natt
Cancerformen heter sarkom, och
ar en typ av skelettcancer. Aron

JAG AKTEDIT OCHTOG FYRA GULD. Jaha? Sen d&?
Jaghade helt och hdllet fokuserat pa malet, men lyckan

finnsinteimaletutan pd vigen dit.

FOTO: ALEXANDER AMPRAZIS
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menar - likt manga andra cancer-
drabbade - att det vérsta inte ar
sjilva tumoren, utan be-
handlingen av den.
I det har fallet re-
sulterade atgar-
derna i att Aron
over en natt for-
lorade nistan all
rorelseforma-
ga i benen. Kin-
seln finns kvar,
och till en borjan
forsokte han lara sig
g4 igen. Men det var nir
rullstolen kom som livet tog en
nyvandning.

- Forsta rullstolen var en revolu-
tion - jag kunde utforska varlden
pa nytt! Jag var ju aktiv tidigare,
och ganska snabbt insag jag ocksa
att jag kunde idrotta med rullsto-
len.

*Jag kan fortfarande minnas
den ddr kvdllen da vi akte in

till sjukhuset.”

Aron borjade med friidrott, kalk-
hockey och segling. Inom kalk-
hockey spelade han ldnge i lands-
laget och tog bland annat ett VM-
brons 2004. Men cancerturerna
var inte riktigt 6ver d&nnu. Pa en
av de obligatoriska uppfoljnings-
kontrollerna upptackte lakaren ett
"strak” i lungorna. Aron ryser fort-
farande 6ver ordet.
-Jaghadeverkligen hittat detjag
alskar att gora i livet - dd kom mot-
gangarna.Jag fick tillbaka cancerni
lungorna tre génger. Men jag forso-
ker seallting ur olika betydelser och
sammanhang. Ar det verkligen det

hér du ska halla pa med? Du maste
testas for att utvecklas.

Resan - inte malet

Aron insag tidigt att man kunde
skapa sin egen lycka och verklig-
het med hjilp av ritt installning
och mental traning,och de senaste
sju dren har han utvecklat ett sitt
att sprida sin kunskap till andra
genom foreldsningar, bland annat
pé Agrenska for cancerdrabbade
barn och deras familjer. Han tycks
besitta en okuvlig tro pa att det po-
sitiva maste segra. Nér andra skul-
le ge upp ser han méjligheter.
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2012-05-30
I1dagborjade jag min dag pa Arndts affarsnat-
verk med att mingla samt presentera mig
sjilv som elitidrottare som soker sponsorer samt
forelasare som vill halla inspirerande forelasning-
ar pa coola foretag. En grej som jag verkligen gillar
med Arndts 4r Micke Arndt som halleri natverket.

2012-05-28

Jag sitter har pa morgonen och ater bovete-

grot med bar samt tédnker 6ver min dag...
Efter det bar det av till gymmet...jag vara med pa
kvallens YES-group och prata Barncancerfonden.
Kvallens gast ar ingen mindre dn Tony Robbins
son Jairek.Jag ser verkligen fram emot det...
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Aron Anderson

" m Alder: 24

rke: Kinesiolog, forelédsare
ochllelitidrottare. Siktar pa Lon-
don-0S i sommar i grenarna
‘ | 1 eter och maraton for rull-
“stol —42 km. Har dven tavlat pa
elitniva i segling och kalkhockey.
B Bor: Taby

M Civilstatus: Singel

Meriter i urval:

M Friidrott: 10 guld i Junior-
VM, fyra guld i Junior-EM. Tre
svenska rekord.

M Segling: VM-guld i Marting
16-klassen.

B Kalkhockey: VM-brons
2004, sjatte plats pa Paralym-
pics i Turin 2006, attonde plats

HELA DENNA TEMATIDNING AR EN ANNONS FRAN MEDIAPLANET

s [
pé Paralympics i Vancouver
L
201

ar: 7-10 pass i veckan,
beroende pa sasong.

M Aron &r utbildad och prak-
iserande kinesiolog, men
fattat beslutet att se
pa idrotten. Han anli-
som férelasare inom
motivation, och ar

g =

ella sponsorer som kan hjalpa
honom n& OS i London i som-

Las mer
pa webben:
www.aronanderson.se

|G TILL FRAMGANG

- Absolut, jag kan bli sporrad. Var-
je motgang ar ett steg narmare
framgang. Det handlar inte malet
-handlar om resan.

”Det handlar om annat”

Som exempel ndmner han Junior-
VM i friidrott 2001.Aron var taggad,
valtranad och hadevantat hela aret.
- Jag akte dit och tog fyra guld. Ja-
ha? Sen da? Jag hade helt och hal-
let fokuserat pa malet, men lyck-
an finns inte i malet utan pa vigen
dit. Man stravar alltid efter nagon-
ting annat som man tror ska gora
en lycklig. Hur skulle jag till exem-
pel kidnna om jag hade benen till-
baka? Skulle jag bli lycklig da? Ar
minavénner lyckligare dn jag? Nej.
Det handlar om andra saker.

CHRISTIAN VON ESSEN
redaktionen@mediaplanet.com

”Varje motgang dr
ett steg narmare

framgang.”

FOTO: EMELIE PALMCRANTZ
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Arons tips for
att hantera svara
utmaningar:

Ge det mening
1 Antingen tanker du att allt
ar kort och du kan lika gar-
na ge upp. Eller sa tanker du
“wow, nu galler det att kora pa
och gora det absolut basta av si-
tuationen”. Det ar svart, men de
som lyckas med det blir starkare.
Forsok hitta bra saker i allt det
daliga och jobbiga.

Zooma ut

Det ar viktigt med lite per-

spektiv. Vi svilter inte. Det
finns alltid folk som har det var-
re,och vi kanske dr ganska lyck-
liga trots allt. Den har hemska
sjukdomen kan paverka allt,
men man kan 6verleva. Det gal-
ler att hitta ljuspunkter i varda-
gen.

Satt upp mal

Det ar latt att siatta mal,

men det ar svart att f6lja
upp demivardagen - plotsligt ar
man tillbaka pa samma spari li-
vet igen. Sa satt en lapp pa bad-
rumsskapet! Jag skriver dagbok
varje dag, vilket ar mitt system
for att se hur jag narmar mig mi-
na mal. Ett mal ska vara positivt,
matbart (sd att man kan fira),
och ha en tydlig deadline (an-
nars borjar du for sent). Det har
ar applicerbart 6verallt, bade i
jobb och privatliv.

Se till dina behov
4 Alla har behov. Livet hand-
lar om hur man uppfyller
dessa - konstruktivt eller de-
struktivt.

CHRISTIAN VON ESSEN
redaktionen@mediaplanet.com

2012-05-24
Som ni kanske har forstatt dr jag mycket in-
tresserad avkost och hélsa sen jag insett hur
mycket det paverkar min idrottsprestation.Ettav
de halsospar som jag tror allra mest pa ar att ata
sé kallad Rawfood vilket ar naturlig mat som ej
blivit upphettat dver 40 grader.

2012-05-11

1 tisdags tévlade jag pa for-tavlingar pa OS-

stadion i London. Kdnslan att komma in pa
den enorma stadion var verkligen héftig... Dagen
borjade med att...Vi kom till arenainfarten och
dar tog det stopp. Det visade sig att var chauffor
hade glomt sin ackreditering.

(]
4
4
(@]
(72]
~
7]
[a)
4
K
4
o
~
CH



10 - JUNI 2012

HELA DENNA TEMATIDNING AR EN ANNONS FRAN MEDIAPLANET

PROFIL

Olle Bjork

B Fodd: 1947.

B Familj: Fru och tre barn.

B Utbildning: Professor i
barnonkologi vid Karolinska
Institutet.

B Yrke: Generalsekreterare for
Barncancerfonden, forskare,
forelasare.

B Bakgrund: Var med och
startade den férsta svenska
barncanceravdelningen pa

Karolinska sjukhuset 1979.
Overlakare och chef fér enhe-
ten for barn- och tonarscancer
vid Astrid Lindgrens barnsjuk-
hus. Chef f6r barncancerforsk-
ningsenheten vid Karolinska
universitetssjukhuset.

B Om han saknar
forskningen: "Har pa Barn-
cancerfonden jobbar jag 50-60
timmar i veckan. 30 timmar
jobbar jag med annat”.

Som Barncancerfondens generalsekreterare bidrar Olle Bjérk med en vélbehévlig
expertis. Med mer resurser kan varldens basta barncancerforskning bli
annu battre - och de fyra stolarna kan bli fem.

"SNART AR
DET FEM STQLAR”

et hir ar en intervju, men
Olle Bjork star framfor
vita tavlan och forelaser,
tecknar grafer. Efter 35
ar pa golvet ar han sedan
2006 generalsekreterare
for Barncancerfonden. Med “golvet” syftar
Bjork pa sin livsgarning inom barncancer-
vard och forskning, fran den forsta barn-
canceravdelningen i Sverige fram till aren
inom ledande befattningar pa Astrid Lind-
grens barnsjukhus och Karolinska institu-
tet. Att prata om barncancerfragor i Sverige
dr omojligt utan att ndimna hans namn.

1 dag jobbar han fortfarande med olika
forskningsprojekt, men arbetet pa Barn-
cancerfonden handlar mest om att initiera,
finansiera och kommunicera. Man kan gora
nytta pa olika sitt, och Olle Bjork “har inte
lamnat,bara bytt plats”.

”Barn- och vuxencancer dr
tva helt olika sjukdomar, och
ett barn kan vara allt fran
ett spddbarn till en fullvuxen
17-aring.”

Problem med planande kurva

De flesta har uppmarksammat Barncancer-
fondens kampanjmed tre barn och fyra stolar
- "tre av fyra barn 6verlever cancer”.Men fak-
tum &r att vi &r mycket néra att fa en femte
stol (och fyra barn). P4 50-talet var 6verlevna-
den for barn med cancer ungefar fem procent
-idag 6verlever 79 procent. Men hur star sig
svensk barncancerforskning i jamférelse?

- Vi ar bast i varlden, svarar Olle Bjork utan
att tveka. Problemet nu &r att 6verlevnads-
kurvan planar ut.I tio ar har den legat platt,
och utmaningen &r forst och framst att
behalla den pa en stabil niva. Att hoja den
ytterligare kraver ett enormt arbete.

En tyst revolution
Problemet med cancer i allmdnhet - och
barncancer i synnerhet - ar att det inte finns
nagra plotsliga, nya upptackter. Olle Bjork
talar i stéllet om en tyst revolution. Med det
menar han bland annat dels Barncancerfon-
dens viktiga stod till behandlingsgrupper,
vilket gor att man kan fa likvardig vard 6ver
hela landet; dels Barncancerregistret, vilket
utgor grunden for framtida utveckling och
forskning.Déar har man koll pa drabbade indi-
vider, behandlingar, komplikationer, biverk-
ningar och vad man svarat férdelaktigt pa.

- Inom ramen for Regionala Cancercentra
Oppnas nu mottagningar dit fore detta can-
cerpatienter kan vianda sig. Barncancer
drabbar 300 personer varje ar, och i dag har
vi ungefar 6 000 6verlevare. Det hir ar en ny
och vixande population i samhallet.

Genom att kartldgga och fol-
ja dessa individer kan vi bli
annu béttre.

Forskningen gar alltsé fram-
at, ” men om resultaten inte
anvands och kommu-
niceras blir den var-
delos”.

Arbetet med insam-
lingskonceptet Give
Hope ser Olle Bjork

exempelvis som en ut-

mirkt mojlighet att ba- : 1 D,
de na ut till potentiella 1 | it-ﬂ-' e X b
samarbetsforetag, deras £ ::‘,_‘-"

intressenter och till unga
manniskor i natvarlden.

Tva olika sjukdomar
-Vi maste fa unga att forsta vad vi jobbar
med. Barn- och vuxencancer ar tva helt
olika sjukdomar, och ett barn kan vara allt
fran ett spadbarn till en fullvuxen 17-aring.
Amnesomsittningen ar olika, och det
ar viktigt att behalla fertiliteten.
Det stiller hoga krav pa an-
passningsbarhet nir det gal-
ler bade forskning och
behandling.
- Med Give Hope en-

gagerar och skapar vi
lingsiktiga relatio-

ner med foretag och

deras kunder. Till-

sammans samlar
vi in pengar for att

aven fortsattnings-
vis kunna garantera
framgangsrik forsk-

ning. Det ar nyckeln

till okad overlevnad.
Nu ska vi ocksa kom-
municera vart ar-
bete dnnu battre,
avslutar Olle Bjork.
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CHRISTIAN VON ESSEN
redaktionen@mediaplanst.com

FOTO: EMELIE PALMCRANTZ
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SUSANN KINBERG, marknadschef pa Interflora.

Interflora och Barncancerfonden fann varandra genom Give Hope,
som bygger pa glddjen att ge och évertygelsen om att goda handlingar ger

ringar pa vattnet.

nterflora Fresh ar en butikskedja
som drivs av Interflora AB.I de 75
Interflora Fresh-butikerna sam-
arbetar sedan 2011 med Barncan-
cerfonden och foljer Give
Hopes kampanjpe-
rioder med kam-

panjprodukter i alla

sina butiker. Den for-

sta kampanjen var

i december forra

aret. Da salde man

speciella Give Ho-

pe- markta julbu-

ketter som blev vil-

digt uppskattade fran

kundhall. Interflora

sidlde dven presentkort

GEMENSAM SAK
GLADJEN ATT GE

YAtt pengarna i det hdr fallet gar till att hjdlpa
barn med cancer dr det viktigaste fér oss.”

dar en del av intdkterna skanktes till Barn-
cancerfonden.

- Vi, precis som Give Hope, tar
avstamp i att en liten hand-
lj ling kan vara borjan pa na-
gonting storre. FOr oss ar en
ros mer an enros,det kan till
exempel vara starten for en
langvarig relation, berattar

Susann Kinberg.
-Samma sak ar det om na-
o gonkoper en Give Hope-markt
produkt fran oss eller nagon an-
nan. Det behover inte vara nagon-

ting stort eller dyrt, men ju fler som koper
den och dr med och bidrar, desto mer hopp
kan vi skénka till barn med cancer. Varje
krona som samlas in betyder mycket, fort-
sdtter Susann Kinberg.

Arbetar garna med donationer
Interflora arbetar gdrna med donationer
till vilgérande dndamal, menar Susann
Kinberg.

- Att pengarna i det har fallet gar till att
hjalpa barn med cancer ar det viktigaste
for oss.Samarbetet ger samtidigt en positiv
laddning for vart varumarke och ett mer-

varde till produkterna vi saljer, berattar
Susann Kinberg.

Samarbetet med Give Hope ar den forsta
satsningen Interflora gjort i sina Inter-
flora Fresh-butiker, tidigare har de framst
anvant natet som forsidljningskanal i
liknande sammanhang.

Har samarbetet med Give Hope

bidragit till ett starkare varumarke
eller en battre foretagskultur?
- Det ar for tidigt att svara pa.Men forutom
att stotta Barncancerfonden hoppas och
tror vi sjalvklart att samarbetet dven ska
gynna Interflora.

AMANDA BJORNSDOTTER JAKOBSSON
redaktionen@mediaplanet.com

FOTO: EMELIE PALMCRANTZ
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Det var tack vare patryckningar fran personalen pa Bauhaus som
samarbetet med Give Hope blev av. Kanske dr det ocksa dérfér det

fallit sa vl ut — eftersom alla dr malmedvetna och vill samla in sa mycket

pengar till Barncancerfonden som majligt.

BRA RESULTAT NAR

HELA DENNA TEMATIDNING AR EN ANNONS FRAN MEDIAPLANET

ALLA AR ENGAGERADE

PROFIL

Johan Saxne
Marknadschef, Bauhaus.

FOTO: EMELIE PALMCRANTZ

en internationella byggvaruhuskedjan Bau-
haushade linge letat efter nagot att engage-
rasigiinnan de horde talas om Give Hope.

-Nar vi fragade vara anstéllda vilken
verksamhet de ville st6tta svarade néstan
alla Barncancerfonden, berittar marknads-
chefen Johan Saxne.

Anledningen till att alla var sa dverens
tror han till stor del beror pa att personalens
genomsnittsalder dr mellan 30-45 ar,och att
manga ar smabarnsforaldrar.

"Att vi engagerar oss
i viktiga fragor dr bra
for vart varumdrke,
bade som butik och
arbetsgivare.”

Vi bestidmde oss pa tio minuter
-Nar vi i ledningsgruppen triffade Barn-
cancerfonden for att diskutera ett uppligg
berittade de om sitt initiativ Give Hope. Det
tog tio minuter innan vi hade bestdmt oss.
Alla blevvaldigt berérda av motet, fortsatter
Johan Saxne.

Bauhaus har precis som manga andra

foretag kort med Give Hope-mérkta varor
under kampanjperioderna. De har ocksa
salt presentkort dar 20 procent av summan
gatttill Barncancerfonden.Under den forsta
kampanjperioden,idecember 2011,samlade
de in hela 1,9 miljoner kronor.

-Det kidnns fantastiskt bra. Mycket mer
dn vi vagat hoppats pa. Vi hade nog trott att
vi kunde fa in den summan under alla kam-
panjperioder,men inte pa en manad.

Positiv genomslagskraft

Johan Saxne menar att Give Hope var ett
smart val av Bauhaus att engagera sig i
eftersom det dr nagot som beror alla - saval
Bauhaus personal som kunder som kliver in
i deras butiker, och bade kvinnor som man
i alla aldrar. Det har ocksa varit bra, menar
han, att steget for kunderna att kunna hjal-
pa till och skidnka pengar till Barncancer-
fonden inte varit sa stort.

-Det har inte varit svart att vilja en Give
Hope-markt produkt fére en annan. De har
inte kostat mer, utan det ar vi pa Bauhaus
som valt att skdnka en del av pengarna till
Give Hope och sjilva gora en mindre vinst,
beréattar han.

Pa Bauhaus ar hela personalen engagerad
i projektet. Aldrig nagonsin har ett samar-
bete gett en sadan positiv genomslagskraft
i hela organisationen, menar Johan Saxne.

Samarbetet har definitivt gjort alla till ett
dnnu mer sammansvetsat team som till-
sammans arbetar mot ett gemensamt mal -
att samla in sd mycket pengar till Barncan-
cerfonden som mojligt.

-Vi har velat ha ett ndra samarbete med
Barncancerfonden och hela tiden veta vad
vara pengar kunnat bidra till. P4 sa vis blir
det mer verkligt for oss, och sporrar oss att
samla in &nnu mer. Det dr nog en stor anled-
ning till att personalen varit och &r sa enga-
gerad.

Vill géra &nnu mer

Trots de goda siffrorna har de anstéllda velat
gora dnnu mer for att stotta kampen mot
barncancer. Sa i stillet for att fa julklappar
forra aret var alla 6verens om att de ville att
Bauhaus skulle skdnka pengarna till Barn-
cancerfonden i stillet - nagot som resulte-
radeiytterligare 300 000 kronor dit.

- Attviengagerar ossiviktiga fragor arbra
for vart varumaérke, bide som butik och ar-
betsgivare,sdger Johan Saxne.

Det sistndmnda ar viktigt ndr man ska
starta upp nya butiker och soker personal.
Nu ndrmast ska Bauhaus sla upp portarna i
Linkoping.

AMANDA BJORNSDOTTER JAKOBSSON
redaktionen@mediaplanet.com
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SOFIAS ANGLAR

»VI KAN STOTTA NAR
ENERGIN INTE RACKER TILL”

Sofia Wistam, programledare for “Sofias dnglar” pa Kanal 5, har i programmet métt

IPROGRAMMET ”SOFIAS ANGLAR”, som har séints
itva sdsonger pd Kanal 5, hjilper Sofia Wistam och
malaren Johnnie Krigstrédm och snickaren Mattias
Sarnholm familjer som &r drabbade av

sjukdomar och sorg. roroxanacs

cancer pa ndra hall. I flera avsnitt har hon hjélpt drabbade familjer och tréffat ett

barn som inte klarade sig.”Ofta kdnner jag mig maktlés”, sdger hon.

programmet "Sofias Anglar”, som har

sdnts i tva sdsonger pa Kanal 5, hjal-

per Sofia Wistam och malaren John-

nie Krigstrom och snickaren Mattias
Siarnholm familjer som ar drabbade av
sjukdomar och sorg.

Larorikt program

-Vi kan sjalvklart inte gora nagot at de sto-
ra hiandelserna de lever i, men kanske kan
vi hjilpa dem att slutfora en renovering el-
ler stotta med nagot annat. De har sillan
energi kvar till det, forklarar Sofia Wistam
programidén.

Sofia vill gora ett program som ar livslaro-
rikt och innehaller kanslor.
-Vi grater och skrattar ofta.

Flera av dem som ar med i programmet
lever med cancer eller har forlorat nagon
som varit drabbad. I ett program motte
Sofia en familj dar den fyraariga dottern
Elsa hade leukemi.

Blunda inte for sorg och déd

- Det var valdigt jobbigt. Elsa har en tvil-
lingsyster och kontrasten mellan sjuk och
frisk blev stor. Det slog mig ocksa hur otro-
ligt starka fordaldrarna maste vara och hur

“Att samla in pengar till
forskning dr det enda
sdttet att bota fler.”

ofta syskonen ocksa lider. Elsa lever inte
langre.

For Sofia dr den viktigaste lardomen fran
programmen att inte blunda for sorg och
dod, utan ocksa att ta vara pa dagarna med
familjen. Sofia upplever att manga drab-
bade vill prata om sin sorg och hon lanar
garna ut sina oron.

-Jag ar ocksa tacksam oOver att jag far
uppleva att ljuset och livet kommer till-
baka.

Att Kanal 5 har ett samarbete med Barn-
cancerfonden, som ett av elva Give Hope-
foretag,och bjuder pa gratis reklamutrymme
ikanalen, tycker Sofia ar positivt.

- Att samla in pengar till forskning ar det
enda sittet att bota fler.

- Jag blir stolt nar jag vet hur duktiga vi
ar pa detiSverige.

MALIN BYSTROM
redaktionen@mediaplanet.com
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VIARMED I GIVE HOPE
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*BAUHIAUS

[08 BAUHAUS harimer dn 50 r erbjudit genuin service och ett brett sortiment av

4N kvalitetsprodukter inom belysning, el, VVS,verktyg, jarnvaror, malerivaror, for-
varingslosningar, kakel,golvbeldggning, tra- och byggartiklar och tradgardsartiklar.
Las mer pa bauhaus.se

interflora

{08 Interflora AB ér Sveriges ledande foretag inom blomsterfackhandeln och driver

4 i dag Interflora Blomsterformedling och fackhandelskedjan Interflora Fresh.
Interflora AB grundades 1923 och bedriver sedan 1995 framgangsrik e-handel pa
nitet,www.interflora.se.Totalt ir ca 750 blomsterbutiker runtom i Sverige 4r ombud
for formedlingstjansten Blommogram. Arets nyhet r att Interflora siljer Give-hope
markta Blomstercheckar pa givehope.se.

Ll &S ere

JO8 Ur&Penn ir ett ungt foretag med lang tradition och vi ser hela modebranschen

4N som var arena.Pa den nordiska marknaden, med fokus pa klockor, erbjuder vi
det bredaste och mest attraktiva sortimentet av modeaccessoarer. Vi gor detta till de
bésta priserna,ide basta affarsldgena och med den basta servicen. Ur&Penn 4gs se-
dan 2002 av KIN AB och har idag 92 butiker i Sverige varav 85 ar heldgda och sex drivs
pa franchisebasis.I Finland finns fyra butiker och fler ar p4 gang: Ur&Penn - soon all
over the world. www.uropenn.se

I8 Kanal 5 dr en av Sveriges storsta tv-kanaler och serverar underhallning

48 och dter underhallning. Roligare tv, helt enkelt.Succéserier som CSI,
Desperate Housewives och tv-personligheter som Filip & Fredrik med flera gar att se
i”femman”. Kolla in pa kanals.se

J08 Babyshop.se dr en av Nordens snabbast vixande barnbutiker pa internet.

4 I nitshoppen finns barnprodukter fran 6ver 100 varumirken. Babyshop.se blev
nyligen utsedda till arets e-handel pa Nordic eCommerce Awards och blev dven
nominerade till arets barnbutik vid Modegalan 2011. Mer om Babyshop.se hittar du
pababyshop.se

Cloctta

JO8 Grundat 1862 av de tre schweiziska bréderna Cloetta ér Cloetta numera en av

408 Nordens dldsta konfektyrforetag. Cloetta erbjuder varumérken som bland an-
nat Kexchoklad®, Center, Polly,Ahlgrens Bilar, Likerol, Plopp och Juleskum. En
intressant detalj &r att det séljs 367 stycken av den svenska klassikern Kexchoklad® -
per minut. Fler intressanta fakta hittar du pa cloetta.se

Ditt féretag?
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GB GLACE

Ditt féretag?

J08 Sedan 1942 har GB Glace strivat efter att gora den godaste glassen med kvalitet

4N och service.Det marks att det hir ar ett foretag som élskar glass och som hoppas
att du dlskar glass lika mycket. Malet &r att erbjuda god och rolig glass och att produk-
terna ska overtréffa dina forvantningar. Varje gang.L4s mer pa gb.se

=— Kuponginlosen

Ditt féretag?

J08 Kuponginldsen dr marknadsledande inom clearingtjanster fér den svenska

4 handeln. Foretaget hanterar merparten av kupongkampanjerna inom ICA,
Coop,Axfood och 6vriga kedjor. Clearingnitverket,som bestar av7 000 butiker,
formedlar arligen kuponger, presentkort,virdeavier och betalningar for drygt fyra
miljarder kronor. Kuponginlosen etablerades 1969 och ar ett heldgt dotterbolag till
Dagligvaruleverantorers Forbund, DLE www.kuponginlosen.se

Skickalartase

Ditt foretag?

I8 SkickaTarta.se ar en tjinst som forenklar for dig nir du vill bestélla farska

4 bakverk.Till exempelvis barnfamiljer vid barnkalas,vid gratulation aven vian
ellerslakting - oavsett avstand. Bakverken tillverkas av utvalda konditorier 6ver hela
Sverige.Titta in pa skickatarta.se

N == mobilab

UNIVERSAL
=

UNIVERSAL MUSIC

J08 TV4 Expressen Mobilab AB erbjuder séljdrivande kampanjer i mobilen. Mobil-

NP Universal Music ar Sveriges och virldens ledande musikbolag med representa- @M abs plattform www.kupong.se hanterar mobila kuponger, mobila undersok-

I

tionihela71ldnder. Universal Music i Sverige ar heldgda av Universal Music ningar, mobila presentkort och tidningsvouchers. PA www.mobilapresentkort.se kan
Group.Under huvudetiketten aterfinns en mangd framgéngsrika, klassiska skiv- privatpersoner skicka mobila presentkort och tidningsvouchers. Mobilab tillhan-
marken som bl.a. Motown, Interscope, Stockholm Records, Def Jam, Polar, Verve och dahaller d&ven SMS tjanster via admingranssnitt www.72130.se Mobilab 4gs avTV4

Deutsche Grammophone.Lis mer pa universalmusic.com och Expressen och ar ett bolag inom Bonnier koncernen.www.mobilab.se



GIVE

HOPE

givehope.se

GE BORT EN FC")RETAGSPRESENT
SOM SPRIDER GLADJE, INGER HOPP
- OCH RADDARLIV.

Pa givehope.se sprider du glddje till personal och

kunder - samtidigt som du ger ditt féretag en viktig roll

i kampen mot barncancer. Uppskattade presentkort till dem
somvill vélja sjclva? Vackra halsband till jublande
jubilarer? Glassistora lass till fredagsfikat - eller en

bildtarta med er logotyp?
Vélkommenin pa
givehope.se/foretagspresent

eller ring 08-501 650 15.

Ge bort nagot litet, starta nagot stort.



